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Cfaré éshté sipérmarrja? Kush éshté njé sipérmarrés?

Prezantimi i kétij koncepti do t'ju ofrojé njé mundési pér t'ju béré disa
pyetje pér té prezantuar temén. Disa shembuj pérfshijné:

- Cfaré jané sipérmarrésit dhe c¢faré béjné ata?
- Cilat jané disa cilési qé kané sipérmarrésit?

- Pse duhet té béheni sipérmarrés?

- Si té filloni si sipérmarrés?

Né pérgjithési, sipérmarrésit jané njeréz gé marrin njé ide dhe e kthejné
até koncept né realitet - né dicka gqé njerézit duan ose kané nevojé.
Sipérmarrja nuk sillet rreth njé grupi té vecanté njerézish té talentuar me
ide té mira - éshté njé ményré té menduari. BEhet fjalé pér té imagjinuar
meényra té reja pér té zgjidhur problemet dhe pér té krijuar vlera.

Cilésité e njé sipérmarrési:

Krijimi i njé biznesi nga themeli kérkon jo vetém njé vizion, por edhe an-
gazhim, kérkim, eksperimentim, para dhe shumé ndihmé! Njé sipérmar-
rés nuk éshté njé tip personaliteti - éshté njé grup tiparesh.

Si mendoni, cilat cilési dhe aftési kané sipérmarrésit?

Z/// a. Kurioziteti: Ményra e vetme pér té ditur nése ideja juaj éshté gjéja
tjetér e madhe éshté ta provoni até. Té krijosh dicka origjinale do té
\\ thoté té bésh pyetje gé nuk kané marré kurré pérgjigje mé paré.

. b. Pasioni: Té nisésh dicka do té thoté té bésh shumé puné veté dhe té

bindésh njerézit e tjeré qé té hyjné né bord kur té jeté koha e duhur. Té
genit i pasionuar pas idesé suaj do t'i emocionojé edhe njerézit e tjeré
pér té.
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c. Durimi: Krijimi i njé ideje té shkélqyer biznesi éshté proces. Nése
zhyteni nén sipérfagen e ndonjé biznesi té suksesshém, pothuajse
gjithmoné ka njé rrugé (jo njé rrugé té shkurtér) drejt suksesit - dhe
zakonisht éshté plot me devijime.

d. Kurajo: Fillimi i njé biznesi mund té jeté frikésues. Ka shumeé variabla
té pérfshiré, pa asnjé garanci gé njé ide biznesi do té funksionojé. Me
sasiné e kohés gé investoni né biznesin tuaj, éshté mé miré té zgjidhni
njé kauzé gé ka réndési pér ju.

Arrijmé né njé pérkufizim konkret: Sipérmarrési éshté njé person qé formulon njé ide,
gjen njé mundesi té re dhe e mbart até me sukses né ekonomi.




Pérkufizimi pér“Zbulimin e Mundésive”

Eshté akti i identifikimit, vlerésimit dhe mé pas veprimit té njé
mundeésie.

Sipérmarrésit aspiranté mund té vijné me ide gjaté gjithé dités, por jo ¢do ide
éshté domosdoshmeérisht njé ide e miré. Qé njé ide té jeté e vlefshme pér t'u
ndjekur, sé pari duhet té pércaktojmé nése ideja pérkthehet né njé mundési
sipérmarrése. Mundésia sipérmarrése éshté pika né té cilén kérkesa e identi-
fikueshme e konsumatorit plotéson mundésiné e pérmbushjes sé produktit
ose shérbimit té kérkuar. Né fushén e sipérmarrjes, duhet té plotésohen
kritere specifike pér té kaluar nga njé ide né njé mundési. Fillon me zhvillimin
e mentalitetit té duhur - njé mentalitet ku sipérmarrési aspirues mpreh
ndjenjat e tij ndaj nevojave dhe déshirave té konsumatoréve dhe kryen
kérkime pér té pércaktuar nése ideja mund té béhet njé sipérmarrje ere e
suksesshme.

* Reflektoni dhe pérgjigjuni pyetjes sé méposhtme: Si mund té dallojé njé
sipérmarrés njé mundési? Shihni pikat e pérgjigjeve mé poshté:

- Identifikoni problemet né komunitet
- Jini aktiv, shikoni dhe pyesni mjedisin tuaj lokal
» Pérdorni mediat sociale (p.sh. LinkedIn). Bashkohuni me grupet gé lidhen

\ me interesat tuaja
\- Flisni me miqté dhe familjen pér problemet aktuale

'» Gjeni njé hapésiré né treg pér njé ide
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Ményrat pér té gjetur njé mundeési

Njé numér i madh ményrash mund té pérdoren pér njé sipérmarrés pér té
dalluar, analizuar dhe vepruar sipas njé mundésie. Artikuj, fage interneti,
video dhe libra té€ ndryshém do té sugjerojné kéto ményra té ndryshme. Njé
sipérmarrés mund té pérdoré tre hapat e méposhtém pér té dalluar dhe pér
té vepruar sipas njé mundésie.

(1) Hapi i paré éshté njohja e njé mundésie e cila mund té njihet si kérkim i
mundésive.

(2) Hapi i dyté éshté analizimi i mundésisé sé gjetur e cila mund té njihet si
shqyrtimi i mundésive.

(3) Hapi i fundit éshté té veprohet mbi mundésiné gé mund té njihet si kapja
e mundésive.

Kéto hapa nuk duhet té merren si té mirégené pasi nuk jané aq té thjeshté
sa mund té duken. Nése kéto hapa ndigen me kujdes, gjasat pér sukses né

njé projekt jané shumé mé té larta.

1.a) Si té njohim njé mundési

Njohja e njé mundésie, e njohur ndryshe si kérkimi i mundésive, éshté

/ 111/,
\

aftési thelbésore pér njé sipérmarrés. Njé sipérmarrés do té zhvillojé njélide ||

pér njé shérbim ose produkt nga realizimi i njé mundésie. Zgjedhja e \&
ndonjérés, ose idesé sé paré g€ vjen né mendje, nuk do ta cojé njé

W\

sipérmarrés drejt suksesit pasi mund té mos keté kérkesé apo interes pér té. ////
Njé sipérmarrés i suksesshém do té pérpiget té gjejé njé “boshllék né treg” ( %

ku e pret njé ide interesante. Ata, pér shembull, mund té identifikojné njé

problem dhe té pérpigen té mendojné pér njé zgjidhje novatore. Kjo éshté -
njé gjé e véshtiré pér t'u béré, por éshté pjesé e sfidés dhe gézimit té,
sipérmarrjes.




Né disa raste, mundésité gjenden pérmes njé kérkimi té géllimshém,
vecanérisht kur zhvillohen teknologji té reja. Né raste té tjera, mundésité
shfagen papritmas, pérmes rastésisé. Por né shumicén e rasteve, njé mundé-
si sipérmarrése vjen nga njohja e njé problemi dhe duke béré njé pérpjekje
té géllimshme pér ta zgjidhur até problem. Problemi mund té jeté i véshtiré
dhe kompleks, si¢ éshté zbarkimi i njé personi né Mars, ose mund té jeté njé
problem shumé mé pak i komplikuar, si p.sh. bérja e njé dysheku mé pak té
shtrenjté dhe mé té rehatshém.

Metodat pér gjetjen e mundésive té reja té biznesit:

1. Zhvilloni njé treg té ri pér njé produkt ekzistues

2. Gjeni njé furnizim té ri burimesh gé do t'i mundésonin sipérmarrésit té
prodhojé produktin pér mé pak para

3. Pérdorni teknologjiné ekzistuese pér té prodhuar njé produkt té vjetér né
njé ményré té re

4. Pérdorni njé teknologji ekzistuese pér té prodhuar njé produkt té ri

5. Sé fundi, pérdorni teknologjiné e re pér té prodhuar njé produkt té ri

Ne mund t'i kuptojmé teorité e mundésive si té lidhura me ofertén ose
kérkesén, ose si gasje ndaj inovacioneve né pérdorimin e teknologjisé.
Oferta dhe kérkesa jané terma ekonomiké gé lidhen me prodhimin e

produkteve dhe shérbimeve.
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1.b) Si mund té njihni njé mundési si sipérmarrés?

- Identifikoni ¢faré ka réndési pér ju si sipérmarrés: Pér ¢faré ju intereson?
Cilat probleme lokale ju shgetésojné?

- Zbuloni se ¢faré po béhet tashmé né zonén tuaj. Njihni até gé nevojitet dhe
zhvilloni njé ide prej andej.

- Komunikimi éshté kyc! Flisni me bizneset lokale, shkollat dhe anétarét e
familjes pér interesat e tyre pasi kjo mund té ndezé njé ide. Shprehni
kuriozitet dhe dashamirési pér punén dhe ideté e dikujt tjetér.

- Media sociale éshté njé dhuraté pér té gjetur mundési: A ka ndonjé grup
lokal pér sipérmarrjen studentore né Facebook ku mund té bashkoheni?

Shpresojmé se kalimi i kétyre hapave do t'ju ndihmojé té gjeni njé mundeési
gé ju motivon dhe ju emocionon! Dhe nése nuk e keni gjetur ende kété
mundeési, thjesht vazhdoni té kérkoni. Qéndrimi pozitiv dhe kurioz éshté
celési pér té gené njé sipérmarrés i miré.

1.c) Gjetja e njé hapésire né treg

Gjetja e njé mundésie té miré géndron me aftésiné pér té gjetur njé bosh-
llek/hapésiré né treg.

“Njé boshllék né treg éshté njé mundési pér té béré dhe shitur dicka gé nuk
éshté ende e disponueshme.” (Marketbusinessnews.com, 2020)

Pra, Sipérmarreési:
1. Béhet i vetédijshém pér njé nevojé (produkt ose shérbim)
2. Krijon njé ndérmarrje biznesi pér té pérmbushur kété nevojé

Shumé sipérmarrés fillojné biznesin e tyre pasi kané punuar pér diké tjetér /(/
dhe shohin njé ményré mé té miré pér té operuar até biznes, dhe mé pas
fillojné biznesin e tyre konkurrues.
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Mbani mend se sipérmarrésit duhet té jené té kujdesshém pér fillimin e
bizneseve konkurruese.

Né té vérteté, disa sipérmarrés, kryejné kérkime kur mendojné njé ide, duke
i kushtuar vémendje pérvojave dhe informacioneve té reja pér ta cuar mé tej
idené e tyre né njé mundési sipérmarrése.

Pér té gené sipérmarrés i suksesshém, duhet té jeni né gjendje té njihni njé
mundési kur té shihni njé té tillé. Né ményré té vecanté, duhet té jeni né
gjendje té identifikoni njé problem ose boshllék dhe té gjeni njé zgjidhje
inovative. (Sigurisht, ju gjithashtu duhet té jeni né gjendje ta ekzekutoni até
zgjidhje, por pa paré mundésiné né radhé té paré, nuk do té shkoni
gjékundi.)

Por pyetja e mundimshme éshté “Si té gjejmé boshllékun né njé treg té
krijuar?”. Dragan Sutevski tek “Sipérmarrja né njé Kuti’, pérshkruan katér
hapa gé mund té ndérmerrni pér té gjetur njé boshllék né njé treg té krijuar
dhe mé poshté éshté njé pérmbledhje e shkurtér e kétyre katér hapave.

1. Filloni me pikat tuaja té forta: zbuloni se cilat jané pikat tuaja té forta dhe
pérdorni ato né avantazhin tuaj. Kur merrni vendime, merrni parasysh pikat
tuaja té forta dhe té dobéta.

2. Gjeni njé vend né tregun ekzistues ku ka probleme té pazgjidhura: Pasi té
dini mé shumé pér pikat tuaja té forta, pérpiquni té identifikoni njé vend né
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4. Hulumtoni tendencat né tregun e krijuar: Kuptoni tregun dhe gjeni bosh-
llEget né kéto tregje né zhvillim. Hulumtoni njé fushé specifike dhe kuptoni
se si funksionojné bizneset atje.

2. Analiza
2.a) Si té analizojmé njé mundési

Analiza e njé mundeésie, e cila mund té njihet si shqyrtimi i mundésive éshté
faza tjetér. Fokusi né kété fazé éshté kérkimi i métejshém i mundésisé. Ky
hap éshté i rendésishém pasi u lejon sipérmarrésve té vlerésojné nga afér
njé mundési dhe té mendojné pér realizueshmériné e saj aktuale. Njé sipér-
marrés mund té pércaktojé nése kjo mundési éshté e denjé pér t'u ndjekur
apo jo nga kétu.

Njé sipérmarrés duhet té vlerésojé njé mundési dhe té marré parasysh se
¢faré hapash duhet té ndérmerren pér ta realizuar até. Njé sipérmarrés
mund t'i béjé vetes pyetjet e méposhtme pér té vlerésuar njé mundési.

(1) A éshté kjo njé ide e miré? A ka kérkesé pér shérbimin apo produktin né
zonén lokale?

qé éshté i miré pér té punuar né financat ose mediat sociale?

(3) Si ta motivoj veten pér té ndjekur mundésiné?

Pra, Sipérmarrési:

1. Vleréson réndésiné e mundshme té njé produkti ose shérbimi

2. Vleréson kérkesén e konsumatorit pér produktin ose shérbimin
3. Di té prodhojé produktin ose shérbimin

>

4. Planifikon se si té dorézojé produktin ose shérbimin




Jumund té pyesni veten me mé shumé detaje pasi té keni njé ide gé mendo-
ni se éshté e miré. Psh.:

- A do ta vlerésonin njerézit e tjeré produktin ose shérbimin tuaj?

- A zgjidh produkti ose shérbimi juaj njé problem té réndésishém?

- A éshté tregu pér produktin i pércaktueshém/specifik?

- A ka tregu nevoja apo pritshmeéri unike gé pérputhen me mundésiné tuaj
sipérmarrése?

- A éshté koha e duhur pér té filluar sipé€rmarrjen?

- A ka infrastrukturé ose burime mbéshtetése gé duhet té komercializohen
ose krijohen pérpara fillimit té sipérmarrjes nga ana juaj?

- Cfaré burimesh nevojiten pér té filluar sipérmarrjen?

- Cili éshté avantazhi konkurrues qé ofron sipérmarrja juaj brenda
industrisé dhe a éshté i géndrueshém ky avantazh konkurrues?

- Cili éshté afati kohor ndérmjet fillimit té sipérmarrjes dhe shitjes sé paré?

- Sa kohé pérpara se sipérmarrja té béhet fitimprurése dhe a keni burimet
pér té mbéshtetur kété afat kohor?

Njé pikénisje e miré né kérkimin tuaj té shqyrtimit t&€ mundésive éshté té
filloni té€ mésoni rreth demografisé sé tregut gé po synoni (tregu juaj i

synuar). Demografia jané faktoré statistikoré té njé popullsie, si raca, mosha
= dhegjinia.
Pas analizimit té té dhénave demografike, sipérmarrési mé pas mund té
\ zhvillojé dhe kryejé disa kérkime bazé, té cilat mund té variojné nga

'pyetje dhe duke dégjuar klientét e tyre, nése ata jané duke punuar brenda
industrisé ose né kérkim té mundé&sive té reja sipérmarrése me njé treg té
synuar té ngjashém. Ndonjéheré njé studim i lehté dhe i liré i klientéve
mund té zbulojé probleme dhe mundeési. Sipérmarrésit gjithashtu mund té
mbledhin informacion duke pérdorur llogarité e tyre té€ mediave sociale dhe
té dhénat e shitjeve té klientéve.
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2.b) Analiza SWOT

Njé ményré tjetér e rekomanduar gé njé sipérmarrés mund té vlerésojé mé
tej njé ide éshté duke kryer Analizén SWOT. Ky éshté njé mjet i dobishém pér
sipérmarrésit pér té analizuar pikat e forta, dobésité, mundésité dhe
kércénimet né njé ide. Pérdorimi i analizés SWOT mund té pérgatisé njé
sipérmarrés pér probleme té mundshme né té ardhmen.

* Arsimi
* PErvoja

# Rrjet profesional

r * Disavarntazhet

* 7onat
problemtake

* Konkurrena
* Tkurrja etregut

+ Teknologjia
* Rritja e tregut
* Mevojat

konsumatore

Ju do té duhet té identifikoni pikat e forta gé sipérmarrjes suaj do t'i nevojit-

en pér té mbéshtetur avantazhin konkurrues té identifikuar pérmes mjeteve _=

té analizés konkurruese. Dobésité mund té identifikohen bazuar né prit'

tuaja aktuale dhe té parashikueshme. Pér njé sipérmarrje té re, seksion //.//
mundésive dhe kércénimeve bazohen né faktorét aktualé né mjedisi
jashtém gé vijné nga kérkimi juaj. Né kété kontekst, mundésité jané fakte,
ndryshime ose situata brenda mjedisit té jashtém gé mund té pérdoren né

ményré té favorshme pér suksesin e sipérmarrjes.



2.c) Plotésoni Analizén SWOT

Shikoni dhe studioni diagramén e mésipérme.

Plotésoni kérkesat e méposhtme:

Startup biznes ide “Prodhimi i bluzave T-shirt”

Krijoni linjén tuaj té bluzave T-shirt dhe pérdorni si target grup shokét tuaj té
klasés dhe plotésoni analizén SWOT duke iu pérgjigjur pyetjeve né ndihmé:

- Cila do té ishte tema?

« Sa do té paguanit?

+ Ku do t'i shisnit kémishat?

- Cilat jané shitjet e pritshme té biznesit?

- Cilat jané burimet e nevojshme pér té filluar?

3. Zhvillimi i Mundésisé

Hapi i fundit éshté té veprohet mbi mundésiné qé mund té njihet si kapja e
mundésive. Ky hap ka té béjé me angazhimin mé né fund ndaj njé ideje dhe
ndjekjen e saj. Perspektiva pér té nisur njé mundési mund té jeté e frikshme.
Por, puna e pérfunduar gjaté fazés sé shqyrtimit té¢ mundésive duhet té
pérgatisé dhe té largojé njé pjesé té frikés.

§ Ményra e vetme pér té kapur mundésiné éshté duke e béré até!

* Reflektoni dhe pergjigjuni pyetjeve: Pse duhet njé sipérmarrés té identifikojé
mundési?

Pérgjigjet jané si vijon:
\\\M NE ményré gé té€ gjenerojé ide

Né ményré gé té gjejé zgjidhje té problemeve

////// / Né ményré gé té jeté inovator
/ Diskutoni tipare shtesé té sipérmarrésit, gé nuk jané renditur kétu - té genit:
» kémbéngulés

« i shkathét

« krijues

| - iadaptueshém dhe mé shumé
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Detyra 1

Diskutoni né klasé dhe me familjen apo miqté tuaj.

Pyetje:

« Si mund té aftésohemi né zbulimin e mundésive?

- Ndoshta éshté e lindur - ose je i miré né até lloj gjéje, ose nuk je?
« Ndoshta éshté njé céshtje praktike

« Duhet té fitosh pérvojé?

Detyra 2

Ushtrim: Si té dallojmé mundésité vendase? Cilat nga kéto biznese mund té
krijoni? Ja disa ide pér t'ju ardhur né ndihmé:

MUNDESIA PER BIZNES

Arte dhe Punime Krijoni njé dygan grumbullimi dhe dérgesash me posté pér

Artizanati bizneset e artit dhe artizanatit.

Automobilistika Krijoni njé biznes lavazhi automatik dhe inspektime xhenerike
makinash

Bicikleta Hapni njé biznes riparimi bicikletash dhe pjesé kémbimi.

Kujdesi pér fémijét Organizoni njé shérbim babysitting. Rekrutoni dhe trajnoni
anétarét e projektit si punonjés.

Veshje Filloni njé biznes té specializuar té prodhimit té veshjeve ose
aksesoréve

Edukimi i Filloni njé shérbim trajnimi edukativ né internet pér familjet

Konsumatorit me té ardhura té dyfishta.

Shérbime elektrike Krijoni njé biznes té vogél inspektimi dhe/ose riparimi té
pajisjeve elektrike.

Gjuhé e huaj Filloni njé biznes online edukativ pér mésimin e njé gjuhe té
huaj

Mijedisi i shtépisé Krijoni njé biznes online edukimi "lyej njé dhomé" ose “mobiloj
njé shtépi”.

Gatim né natyré Krijoni shérbimin e kateringut pér festa familjare dhe festat
verore.

Fotografia Specializohuni né foto familjare ose té albumeve té shkollave
té mesme (foto ose video).

Rekreacioni Organizoni aktivitete verore pér fémijét.




Rast studimor 1

Mé poshté jané dy shembuj shtesé té sipérmarrésve dhe inovacioneve té
tyre dhe ményra si té identifikojmé sipérmarrésit, problemin, ideng,
klientin, tregun, produktin dhe daljen né treg.

a. Themeluesit e Airbnb (sipérmarrésit) pané njé mundési pér té pérdorur
dhoma dhe apartamente boshe (problemi i tregut) pér té€ ndihmuar gé
udhétimi té jeté mé i pérballueshém (problemi i klientit), duke krijuar njé
zgjidhje (ide) unike né 2008 (dalja né treg) pér udhétarét né mbaré botén
(klientét). Ata krijuan industriné tradicionale té prenotimeve té hoteleve dhe
mikpritjes né internet.

b. Megjithése e lehté pér t'u marré si e mirégené tani, drita elektrike (risi) e
sjellé né treg né fund té viteve 1800, (shumé sipérmarrés dhané ide dhe
zgjidhje) e cliruan shogériné nga mbéshtetja totale né dritén natyrale té
dités (problemi)

Rast Studimor 2

Hulumtoni kompaniné e syzeve né zonén tuaj lokale.
~ A.Cili éshté modelii tyre i biznesit?
B. Cila éshté propozimi i vlerés sé ofruar nga pronari?

C. Pérshkruani tregun e synuar té kompanisé? Cfaré burimesh keni

\ pérdorur pér té identifikuar tregun e tyre té synuar?

. Nése kompania nuk ekzistonte dhe ju vendosni gé déshironi té hapni njé

' 'kompani té syzeve direkt pér konsumatorin, cilét do té ishin pesé
/' faktorét kryesoré qé do té& hulumtoni pér té pércaktuar nése ideja juaj ishte
vértet njé mundési sipé€rmarrje?

Késhillé pér ju: Pavarésisht nga madhésia, industria ose audienca, si sipér-
marrés, ju duhet té vendosni se si duket biznesi juaj dhe ku déshironi ta ¢oni
/) até.




YaEP Youth Entrepreneurship
Education Programme
Ide pér té provuar kompetencén né zbulimin e mundésive:

- Vullnetarizmi

- Aplikimi pér universitet/praktiké/puné

- Bashkimi/krijimi i njé grupi lokal té veprimit
- Shkuarja né njé kurs té specializuar

- Mbledhja e fondeve

- Fillimi i njé biznesi

Pyetjet e mundshme pér intervisté té lidhura me kété kompetencé:

« Kur keni paré njé mundési pér té béré njé ndryshim?

- Cilat jané problemet mé té médha me té cilat pérballet bota/shoqéria/
komuniteti/shkolla juaj aktualisht?

- Tregoni pér veprimet qé keni ndérmarré pér té pérmirésuar jetén tuaj ose
té njerézve té tjeré

- Cfaré pengesash keni hasur né zhvillimin e mundésive tuaja?

- Cilat jané mundésité mé té médha pér momentin?
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Funded by
the European Union

“I financuar nga Bashkimi Europian. Piképamjet dhe opinionet e shprehura jané vetém té autoréve dhe jo domosdoshmérisht
reflektojné ato té Bashkimit Europian ose té European Education and Culture Executive Agency (EACEA). As Bashkimi Europian
dhe as European Education and Culture Executive Agency (EACEA) nuk mbajné pérgjegjési pér to.”
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